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Acquisizioni

Bonaveri rilancia Rootstein

PAOLA JADELUCA, ROMA

febbraio la nostra
sensibilita estetica e
capacita manifatturiera si ‘
innesta sul fashion british”, |
dice Andrea, col fratello ‘
Guido alla testa del gruppo |
che harilevato il brand J

L a prima collezione sara pre-
febbraio 2020, in
occasione di Euroshop, la
fiera triennale del visual
merchandising e del manichino:
una linea realistica e contempora-
nea di Rootstein by Bonaveri, che
inaugura il nuovo corso della casa
londinese acquisita qualche mese
fa. Bonaveri, azienda italiana nume-
ro uno nel settore alto di gamma, ri-
lancia cosi uno dei marchi che ha fat-
to la storia del settore: l'azienda in-
glese Rootstein a partire dagli anni
50 ha inventato il manichino model-
lato su personaggi famosi, riprodu-
| cendo le donne del fashion system:
| Twiggy, Pat Cleveland, Johan Col-
lin: ndy Show e tante altre. «Con
questa acquisizione realizziamo un
sogno. E nostra intenzione raccoglie-
re questa storia e portarla ad un nuo-
vo splendore, aggiornandola con la
nostra sensibilita estetica e capacita
manifatturiera», commenta Andrea
Bonaveri, con il fratello Guido al ti-
mone dell'azienda di famiglia.

DALONDRA AKYOTO
Un milione e 300 mila euro: questo il
valore dell’'operazione, seguita dallo
studio legale Fantozzi & Associati.
Bonaveri ha comprato i marchi, gli
archivi, le collezioni e le proprieta in-
tellettuali del brand Adel Rootstein
e Rootstein Dispale Mannequins: tut-
tiasset chiave nel mondo del lusso. I
brand & inglese, ma la proprieta era
passata nel 1992 alla giapponese Yo-
shichu Mannaquin Company, con
basea Kyoto.

Rootstein rientra nelle strategie di
crescita sia tipologica che dimensio-
nale del gruppo Bonaveri. Con po-
che ma ben mirate acquisizioni. Og-
gi si vedono manichini anche per I'e-
sposizione delle bancarelle. E un ma-
nichino puo fare la differenza. Speci-
ficita, unicita, raffinatezza sono per
Bonaveri la via maestra del business.

L'azienda di Renazzo di Cento, in
provincia di Ferrara, & una griffe sot-
to le griffe. I suoi manichini vestono
brand come Ferragamo, Zegna, Va-
lenuno Dolce&Gabbana, Brunello
| Cucinelli, Hermes, Burberry. Il mani-
chino & una presenza-assenza. C’e,
non si vede. Ma solo quelli al top esal-
tano gli abiti come si deve. Racconta-
nol'abito. 1.'idea si sviluppa nella po-
sa, lo studio dove modelle e modelli
indossano gli abiti nella postura ri-
chiesta. La morbidezza, le linee ven-

| gono fotografate e studiate, finché

sullo scheletro di ferro prende vita il
prototipo. Manichini seduti, in pun-
ta di piedi, con il volto girato, inchi-
nati, in pose serie o irriverenti. Fatti
i stampi, ecco la riproduzione in se-
rie.

1 fatturato, 13,29 miliol di euro, &
in leggera discesa: Ve-commerce sta
rivaluzionando il mercato e questo
o riflette s tutta la filiera, Ma Bona-
verl rilancia sugll investimenti in ri-
cerca e sviluppo, che imp«mm i

Inumeri

IL GIRO D'AFFARI
ILFATTURATO DI BONAVERI NEL CORSO DEGLI ANNI

masto sostanzialmente lo stesso, an-
cora artigianale. «Il primo passo & I'i-
deazione, il progetto di quello che si
vuole ottenere», racconta Andrea
inrassegna i piccolimodel-
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collezione in miniatura che raccon-
talastoria della moda: dalle modelle
pitl abbondanti a quelle allungate,
dalle coppie ieratiche a quelle pi
scattanti. Per non parlare delle pose
teatrali della collezione Aloof realiz-
zata con Emma Davidge, una delle
pil quotate creative del mondo fa-
shion. Una linea che nasce dallo stu-
dio delle collezioni d'archivio della
serie Schla ppi, altro brand, xvlzze
T0, acquisito nel 2001

Andrea
Bonaveri

amm.re del,
Bonaveri

20% del ym d'affari ogni anno. L'i-

Dal 2000, con il passaggio dltesﬂmtr

[ Il dibattito

Eccoil dlgltale
che cambia
le nostre vite

Eo |

Se ne parla domani
nel’appuntamento di Talk
on Tomorrow, format di
Repubblica e H-Farm

E Ing propone un decalogo

L asfida pit grande & rovescia-
re la prospettiva, ponendo il
cliente al centro e organiz-
zando tutta l'offerta di conse-
guenza. In un mercato in rapida evolu-
zione come quello bancario, diventa
prioritario individuare gli elementi
pill apprezzati dai risparmiatori. Ing
ha stilato un decalogo, che parte dalla
necessita di fornire servizi in mobilita
e disponibili 24 ore al giorno, sette
giorni su sette. Quindi vengono repu-
tati fondamentali la praticita e la sicu-
rezza con il riconoscimento facciale o
rimpronta digitale e la possibilita di
personalizzare i codici segreti per ri
cordarli piui facilmente. Per piacere al

no essere al 100% dlmalj, quindi non
offrire solo alcuni servizi attraverso
questa modalita, ma tutto, anche il
mutuo. Aiuta a farsi strada tra la con-
correnza anche I'offerta di un “allena-
tore” digitale per le scelte di investi-
mento e di servizi instant, non solo
‘bancari (ad esempio le polizze). Saper
fare community & fondamentale oggi,
cosi come avere un approccio green e
sostenibile, a patto che non sia solo di
facciata. Infine, dato che il mondo

le nuove tecnologie e alla digitalizza-
zione, anche I'organizzazione interna
e il modus operandi della banca deve
evolvere di conseguenza. Dunque

bile.
APPUNTAMENTO.
Del Dmule che ci cambia la vita” si

ne ai figli, Bonaveri &

& sempre
statala lm Fin da quando l'azienda
& nata. Era il 1950. Cento ospita un
Carnevale famosissimo, gemellato
con quello di Rio de Janeiro. Roma-
no, il padre dl And.ra € Guido, era

Museumn di NewYorke

al Louvre di Parigi: anche le mostre

storiche di abiti si vestono infatti da

Bonaveri. E l'azienda ha gia fatto il
nella

nuo-
vo appuntamento di Talk on Tomor-

row, format di Repubblica e H-Farm
per presentare al pubhl.fco tematiche

trasfor-
Alattale S narte dall

personaggi ln carm;)e_sta dei carrl
Ma il Carnevale viene una volta I’

no. Il lavoro dura pochi mesi. Per
mandare avantila famiglia Romano,
0ggi 89 anni, decide di 0 un bpersen-
txreunbusmdjcanapestaajsam
Una volta c'era una piccola sarta ad
ogni angolo di strada. Pedalando pe-
dalando, papa Romano, assistito dal-
la moglie Adele, mette su un nuovo
business e nel 1958 arriva alla Fiera
Camplonarla di Milano, ai tempi una
vetrina chiave, che diventa il primo

grande salto
creando il b
le, p; qualche anno fa alla

London Fashion Week. Realizzato in
B Plast, una plastica naturale brevet-
tata che deriva al 72% dalla canna da
zucchero, verniciata con B Paint, al-

che in tutto il mondo cre-
scono | dispositivi connessi e questo
cambia le nostre abitudini, dalla ge-
stione degli impegni alle attivita pit
disparate, offrendo un ventaglio sem-
pre piit ampio di possibilita per sem-
plificare il vivere quotidiano. Ma di co-
sa abbiamo realmente bisogno, in
quanto cittadini, consumatori e pro-
fessionisti, per una reale crescita della
quallu della vita? Se ne parlera con

McCartney il fashion brand
piu eco-friendly al mondo, lo scorso
anno al 23 di Old Bond Street, una

Guido trampolino di lancio verso il merca- delle vie del lusso mondiale, ha inau-
Bonaver 1o estero, a cominciare da quello te- gurato il nuovo’ flagship store, con
e tocrico desco. La cartapesta non sf usa pid..  vestitieaccessori indossati dai mani-
Bormomt Oggl i manlchlnl sono in plastica, chini biodegradabili di Bonaveri.
< heinma- Gl unicl ed este-
terll!l biodegradabili. tica.
Ma il processo di produzione @ ri-  eessssmont s

"eccezione, Ignacio Julia Vi-
lar, mwvation expert & head of Ing Di-
gital Plaut‘f:;;n. A seguire una tavola ro-
tonda Bragadin, ceo di Ing Ita-
I::;J Simoglz(bogl d.t{]ettore comuni-

one le per il Sud Euro,

Daniele Contini, coy mamgsrl i
JustEat Italia. L'appuntamento & a Mi-
lano, presso la Fondazione Glangiaco-




